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La Jetra con
juegos entra

Los nuevos best sellers. Sin publicidad y sin autores de tiron, hay libros
que se convierten en éxitos inesperados aunque no siempre aparecen en las
listas de ventas. éLa clave? Explotan el tiltimo invento para vender literatura: jue-
gos en Intemet que solo pueden disfrutar quienes hayan leido el libro. Es el caso
de “Kalixti’, “La buena suerte” o “El codigo Da Vinci'.

MARIA CIF

LUANO y PEPA REBOLLO / FO *EDRO CORR(

xiste una ciudad llamada Kalixi
cuyo emplazamiento nadie cono-
cia hasta hace poco. Una ciudad
habitada por seres de extraordina-

ria sabiduria, autores de grandes
pr()L]lS’.l()\ tecnoldgicos y cuyo nh;n,mn es
contribuir al desarrollo de la especie hu-

mana. No existen mapas para llegar hasta
ella, pero Pedro Terrén, un publicista va-
lenciano reconvertido en escritor, ha deci-
dido acercar este magico lugar a los lec-
tores espaiioles. Kalixti, la ciudad perdi-
da y Kalixti, la llave del amanecer son los
dos primeros titulos de la Saga de las es-
trellas, el proyecto literario de Terrén que
se completard con otros cinco libros.

No son solo libros de aventura y fanta-
sia “‘o de espada y brujeria”. en palabras
del autor, Cuando esta historia nacid en la
mente de Pedro Terrén lo hizo ya con for-
ma de parque temdtico y, gracias a los con-
sejos de un empresario y a las revisiones
realizadas por una escritora, se convirtié
primero en novela y luego en saga. Y po-
co a poco van surgiendo espacios nuevos:
una fundacion, una pigina web —con jue-
go incluido, atin en fase de desarrollo—, un
proyecto cinematogrifico —para el que se
recogen firmas en la web— y una serie de
expediciones. La primera tendra lugar es-
te verano en la ria de Vigo y partird en bus-
ca de unos galeones hundidos. La idea es
que en la expedicion participen kalixtinos.
Pero no cualquiera, sino aquellos que de-
muestren, mediante el juego de la pigina
web (www.kalixti.com), que realmente es
merecedor de ello.

¢Un proyecto faradnico? ; Una quime-
ra? Es posible, pero Pedro Terron estd re-

suelto a llevarlo a término. Y es que, aun-
que alguna vez haya pensado aquello de
“quién me mandaria a m{ meterme en es-
to", Kalixti va no es s6lo una fantasia su-
ya. Miles de lectores participan ya de su
particular forma de hacer sonar, de pro-
vocar reflexiones, de “crear para compar-
tir’” como reza su lema.

Y lo esta consiguiendo. La editorial, que
lleva el mismo nombre de la saga, Kalix-
ti, acaba de sacar la tercera edicion de Ka-
lixti, la ciudad perdida, y la segunda de
Kalixti, la llave del amanecer. Por si fue-
ra poco, la Casa del Libro le ha dedicado
uno de los escaparates de su sede de la
Gran Via madrilefia.

Como éste, cada vez son mas los fend-
menos literarios que alcanzan un éxito in-
sospechado incluso para los propios auto-
res. Pero si se pueden contar con los de-
dos de una mano los escritores que venden
mads de un millén de ejemplares de sus li-
bros en todo el mundo, atin son menos los
que alcanzan el éxito con su primera obra.
Y mds atn, antes de su publicacion y sin
campana de marketing.

Alex Rovira Celma y Fernando Trias de
Bes son los protagonistas de otro feno-
meno editorial, esta vez sin precedentes
en Espaiia. Su libro, La buena suerte. Cla-
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® Para Pedro Terrdn, autor de “La
saga de las estrellas”, sus obras
son “una forma de hacer sofiar,
de crear para compartir”
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ves de la prosperidad (Empresa Activa) ya
estaba vendido en 38 paises y traducido a
14 idiomas antes de entrar en imprenta.
Apenas diez dias después de estar en las
librerias espafiolas, ya era niimero uno en
las listas de No ficcion. Y. a dia de hoy, su
editor sigue recibiendo ofertas editoriales
de todos los rincones del mundo incluidos
Japon, Indochina o Taiwdin.

Libro de referencia

Maru de Montserrat, de la agencia litera-
ria International Editors, ha puesto su gra-
nito de arena para que La buena suerte se
convierta en lo que ya es: un libro del que
todo el mundo quiere tener una opinién.
Fue ella quien movio el manuscrito du-
rante la pasada Feria del Libro de Franck-
furt, la mds importante del mundo, con-
vencida de que tenia un éxito entre sus
manos. Vi que el libro funcionaria pero
dudaba de que fuera exportable, ya que
nadie conocia a los autores, ni siquiera en
Espafia. Pero habia que intentarlo y crear
las condiciones, siguiendo la filosofia del
propio libro de Alex y Fernando, para que p
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“KALIXTI, LA SAGA DE LAS ESTRELLAS"

Esta serie literaria de fantasia le ha cambiado la vida a su autor,
Pedro Terron, De publicista y gerente de un videoclub, a escritor y
empresario, Porque “Kalixti" es, ademds de la ciudad donde suceden
parte de las aventuras de las que es autor, una editorial, una funda-
cion, un juego en Internet, un proyecto empresarial. De momento ha
conseguido publicar tres ediciones de su primera entrega, y dos de la
segunda. Y ocupar un lugar de honor en el escaparate de fa Casa
del Libro de Madrid. Su pagina “web” recoge infinidad de co-
mentarios de animo y felicitacion de sus lectores.

“LA BUENA SUERTE”

AR Eranse una vez dos caballeros, Sid el blanco” y “Noft el ne-

gro”, a los que “Merlin” les propone un reto: encontrar en el bos-
que encantade un trébol de cuatro hojas que tiene que nacer en siete
ias. El trébol les dard una suerte ilimitada. Se tata de una historia
sencilla, para fodos los pablicos, que ya antes de publicarse se habia
vendido a 38 paises y traducido a 14 idiomas. Con solo diez dias a la
venta se situd en el nimero uno en las listas de No Ficcidn. Alex
Rovira Celma (foto de Ia izquierda) y Femnando Trias de Bes, autores
noveles de este cuento, son los protagonistas de un fenémena editorial
sin precedentes en Espafia. Ya han vendido més de 50,000 ejmplares.
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EL MISTERIO MAS VENDIDO

“El codigo Da Vinei", de Dan Brown, estuve durante 37 semanas
en el nimero uno de las listas de Estados Unides, donde ha
vendido més de cuatro millones de ejemplares. A Espaiia llegé
el pasado mes de octubre con muy buenas referencias. Esto
animo a Umbriel Editores, una pequefia editorial espafiola crea-
da en el afio 2000, a comprar los derechos y sacar una primera
homada de 100.000 ejemplares. Desde entences, ha tenido un
ritmo de ventas de medio millin de ejemplares por trimestre, ¥
€50, sin publicidad. “Apostamos por el libro por la calidad de su

contenido, su originalidad y su ritmo trepidante”, dicen.
Reconocen que el libro ha contade con un inestimable apoyo: la

creacion de un juego para Internet (www.elcodigodavi

i.com)

que no se puede resolver 5i no se ha leido antes el libro. En
Espaiia, ha sido visitado por més de 760.000 personas pero sélo
o han resuelto 20.000 internautas.

M esto ocurriera. Ha sido como poner una
pica en Flandes”.

Esto ha ocurrido en una pequena edito-
rial, Empresa Activa, cuyas tiradas habi-
tuales no pasan de los 10.000 ejemplares.
Y ya es un mérito. Maru de Montserrat y
el equipo editorial decidieron apostar y
comenzaron con 25.000 ejemplares en cas-
tellano y 5.000 en cataldn, El éxito fue tal
que a la segunda semana de estar a la ven-
ta hubo que imprimir otros 25.000 ejem-
plares. “Si tenemos en cuenta que autores
consagrados suelen tener tiradas en torno
a los 80.000 ejemplares, podemos hablar
de un éxito rotundo en el caso de La bue-
na suerte —dice Maru de Montserrat, que
achaca el éxito a la necesidad que tiene la
gente de recibir ayuda—. Son libros senci-
llos, con un mensaje claro que da espe-
ranzas y ayuda a saber hacia dénde ir. Por
eso creo que el libro gusta a todos™.

Los autores, ambos noveles, no salen
de su asombro. Su obra estd causando fu-
ror entre lectores que han puesto en mar-
cha el ansiado mecanismo del boca a bo-
ca, recomendando la existencia del libro.
“Esta funcionando como un tiro y, since-
ramente, se te hace extrafio. Tiene un ti-
ron bestial”, dice Alex Rovira. El piensa
que la clave del éxito, en su caso, ha sido
la simplicidad de una historia que han con-
tado en forma de fibula.

Pero todo tiene su parte negativa. En
ocasiones, la categoria de best seller pue-
de suponer un tinte peyorativo para algu-
nos escritores. Los autores de La buena
suerte no tienen ese problema: “Nosotros
no aspirdbamos a hacer gran literatura por-

que no somos propiamente literatos. Aun-
que, ya que nos poniamos a escribir, lo hi-
cimos con amor y ternura”. No contaban
con codearse con los autores mas vendi-
dos. Y, menos atin, con tener su propio jue-
go en Internet (www.labuenasuerte.com)
*que ayuda a darlo a conocer y que sirve
a lectores de todas las edades”, comenta
entusiasmado Alex.

Los predecesores

La buena suerte ha seguido la estela de El
codigo Da Vinei, la novela del norteame-
ricano Dan Brown, editada en Umbriel
que triunfa en todo el mundo. Una espe-
cie de Harry Ponter para adultos pero es-
crita por un autor hasta ahora totalmente
desconocido y que, sin embargo, vende a
manos llenas. La editora Aranzazu Su-
malla fue la descubridora de este best se-
ller para Espafia. “Nos llegé muy reco-
mendado. En principio parecia uno mis,
pero se lo dimos a un lector externo para
que nos hiciera un informe. Yo también lo
lei y me enganchd. Asi que decidimos ha-
cer una oferta de 10.000 euros para que-
darnos con los derechos, que después su-
bimos a 15.000”.

® Editores de 38 paises se interesa-
ron por el libro “La buena suerte”
antes de ser editado. En Espafia ya
ha vendido 50.000 ejemplares

Mediante un pequeiio sondeo comer-
cial, comprobaron que El cddigo da Vin-
ci prometia. Y no se equivocaron, Pero
también reconocen que el libro no habria
vendido tanto entre nosotros de no ser por
el hueco que se ha ganado en Intemet. Des-
de Estados Unidos £l cddige Da Vinci lle-
g6 acompanado de un juego que fue me-
jorado en Espafia, y que sélo se puede re-
solver si se ha leido el libro. “Este tipo de
complementos se van a convertir en algo
normal. En este caso, el juego ha ayuda-
do mucho a vender el libro”, comenta Da-
vid Farifas, director de nuevas tecnologias
de la editorial Umbriel.

Omro de los éxitos predecesores fue ;Quién
se ha llevado mi gueso ?(Empresa Activa),
de Spencer Jonson, un libro que en Espa-
fia ha vendido 1.500.000 ejemplares y del
que la editorial tiene previsto vender dos
millones mds en 2004. Spencer Johnson
llegé incluso a sacar una version para ni-
fios que se convirtié en el primer libro de
autoayuda para los mds pequenos.

Como estos, hay otros libros con mds
ventas que fama. Pocos libros han tenido
la repercusion en caja de El caballero de
la armadura oxidada, de Robert Fisher
(Obelisco). Las ensenanzas éticas que
contiene, impartidas con gran sencillez y
con un togue de humor muy sutil, han he-
cho que este libro lleve ya ochenta edi-
ciones vendidas y ha dado lugar a que
otros autores, como el psicélogo espaiiol
Carlos Velasco, hayan ampliado y estu-
diado esta obra. Su libro Ensefianzas del
caballero de la armadura oxidada, tam-
bién editado por Obelisco y del que se
han vendido nueve ediciones, analiza los
simbolos que aparecen en el libro de Fis-
her, desvelando el sentido de las siete prue-
bas por las que atraviesa el protagonista,
del que se ha revelado como uno de los
libros mis vendidos en su género. Entre
las ensefanzas que Velasco destaca estd
la de “poner en préctica lo que ya sabe-
mos, porque un conocimiento sin practi-
ca es locura. Si lo ponemos en prictica,
la transformacion interior es muy rapi-
da”. Ademads, asegura que “es una histo-
ria en la que todos nos vemos reflejados.
Es un libro para todas las edades, desde
adolescentes hasta ancianos. Mi libro sir-
ve para que la persona clarifique sus pro-
blemas y logre estralegias para desarro-
llar su potencial interior”.

En la misma linea estin La princesa que
crefa en los cuentos de hadas, que va por
la edicion 41 y ha vendido mis de medio
millén de ejemplares, El biiho que no po-
dia ulular, con 21 ediciones y mds de me-
dio millén de ejemplares vendidos o E7
hombre mds rico de Babilonia (19 edi-
ciones). Lo curioso de estos tres libros es
que aunque son titulos ingleses, el verda-
dero fendmenos de ventas es curiosamente
en castellano. L1




